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Das Supplement ,UNISCENE Jobs* wird dem ST =

UNISCENE-Magazin, dem Stadtmagazin der neuen g “ p

Generation, beigelegt. 2 = -
=

Nutzen Sie das Supplement ,UNISCENE Jobs*, in dem JOBS

sich alles um die Themen ,Beruf und Karriere* dreht, fir Ihr

Personalmarketing und verdffentlichen Sie hier lhre klassischen

Stellenanzeigen oder stellen Sie lhre Angebote ausfiihrlich in m '

einem kreativen, emotionalen und informativen Advertorial dar. " THE

]  PERFECT
T GREEN
o JOBS ,

| PORTRAITS

Besonders gut eignet sich das Supplement-Umfeld fiir die
Présentation von Absolventenjobs, Traineeprogrammen,
Werkstudentenjobs, studentischen Praktika und Nebenjobs.

Das Supplement ,UNISCENE Jobs" erscheint 4x im Jahr _--_‘-.'- §r
wéhrend der Vorlesungszeit und wird dem UNISCENE-Magazin |
beigelegt.

| #Umweltingenieur/in 9

. #Fachberater/in fiir 'y 0.

6kologischen Landbau # |

| #Experte (m/w) fiir ™

Natur- und Artenschutz # | i
- . g TR

Hinweis: Fir die Bewerbung lhrer Azubistellen oder (dualen)
Bachelor- und Master-Studiengange nutzen Sie bitte das
Sonderheft ,ABISCENE Ausbildung & Studium®.




EMPFEHLUNG FUR
IHRE MEDIAPLANUNG

JOB

Weshalb Print-Werbung?

Der hochwertige Tréager filr Ihre Stellenanzeigen

» Hohe Brand Awareness
Printmagazine dienen nach wie vor als Ankermedium. Medienkonsumenten bewerten Nutzen und Authentizitat

hier besonders hoch. Dazu punkten Magazine im Medienvergleich mit Uberzeugungskraft und Glaubwiirdigkeit.

» Mediennutzungskontext
Studierende sind es gewohnt, Printmedien zu nutzen. SchlieBlich sind sie medial ein fester Bestandteil ihres
Universitatsalltags, und sowohl wahrend der Vorlesungen als auch zuhause bleibt genligend Zeit zum Lesen.
So bietet Printwerbung — und hier insbesondere ein Advertorial — anders als flichtige Online-Werbung die
optimale Mdglichkeit, auch erklarungsbediirftige Zusammenhange zu transportieren.

» Supplement
Wéhrend eine Ausgabe des UNISCENE-Trdgermagazins jeweils nur 2 Monate giltig ist, 1&sst sich das
Supplement ,UNISCENE Jobs* herausnehmen und zur Seite legen, bis es zur Bewerbung kommt.




Das Erfolgsgeheimnis
der UNISCENE-Medien

» 100% Glaubwiirdigkeit...
... durch strikte Trennung zwischen Redaktion und ‘ -
Werbung. 7
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» Von Studenten fiir Studenten
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A i
b Exklusiver Vertrieb i S
Der Vertrieb erfolgt fast ausschlieflich Giber g W ﬂll
Hand-zu-Hand-Verteilungen auf dem Campus ';" il

sowie Direktzustellungen in mehrere Tausend
private Haushalte der Hamburger Studenten-
wohnheime. Fir Studierende ist die UNISCENE
kostenfrei.

Dariber hinaus hat der Verlag ein grolRes Eigen-
interesse an einer maximaler Vertriebsqualitat, da
er Uber die UNISCENE eigene Produkte bewirbt.

o A




JOB

3 VERLAGS- UND | Ge“e
ALLGEMEINE ANGABEN

VERLAG PZN

hey+hoffmann verlag (GmbH & Co. KG) 552007

ANSCHRIFT DER ANZEIGENABTEILUNG BEZUGSPREIS

Gertrudenkirchhof 10, 20095 Hamburg kostenfrei

Telefon:  +49(0) 40 3742360-15 Disposition und Druckunterlagen

+49(0) 40 3742360-0 Medienunterlagen/Tarife ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Telefax:  +49(0) 40 3742360-20 Rechnungen sind am Erscheinungstag der UNISCENE-Ausgabe fallig,

E-Mail:  media@hey-hoffmann.de in der die Anzeige veroffentlicht wird, bei besonderer Vereinbarung

Internet: - www.hey-hoffmann.de spatestens 14 Tage nach dem Erscheinungstag. Bei Vorauszahlung
werden 2 % Skonto gewahrt, sofern der Rechnungsbetrag spatestens

BANKVERBINDUNG am Erscheinungstag auf dem Konto des Verlags eingeht und keine

Deutsche Bank AG Hamburg &lteren Rechnungen féllig sind.

Kontoinhaber: HEY + HOFFMANN Verlag

IBAN: DE73 2007 0024 0454 0001 00 ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

BIC: DEUTDEDBHAM Alle Anzeigenauftrage werden ausschlieRlich gemaf den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen des Verlags ausgefiihrt. Diese finden Sie im

UST-ID-NR. Internet unter www.hey-hoffmann.de/AGB.pdf.

DE220005496

ERSCHEINUNGSWEISE SUPPLEMENT / TRAGERMAGAZIN
4-mal jahrlich / 6-mal jahrlich (siehe Terminplan) M =teneeriecer heyshoffmann g

Die in dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kénnen unterjahrig aktualisiert werden; den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser o
Preisliste konnen Sie jederzeit Uber unsere Website www.hey-hoffmann.de oder per E-Mail an media@hey-hoffmann.de anfordern. Supplement ,UNISCENE Jobs"® | Preisliste Nr. 21




4 GRUNDPREISE/RABATTE

JOB

DRUCKAUFLAGE SUPPLEMENT
20.000 Exemplare

DURCHSCHNITTLICH VERBREITETE AUFLAGE
19.500 Exemplare

GRUNDPREIS 1/1 SEITE FARBIG SUPPLEMENT
2470 €

PLATZIERUNGSZUSCHLAG (OHNE SONDERPLATZIERUNG)
10 %

MEHRWERTSTEUER

Auf die Nettopreise wird die gesetzliche Mehrwertsteuer aufgeschlagen.

DRUCKVERFAHREN / VERARBEITUNG
Rollenoffset-Euroskala / Riickendrahtheftung

HEFTFORMAT / SATZSPIEGEL
200 mm breit x 270 mm hoch / 178 mm breit x 242 mm hoch

AGENTURPROVISION
15 %

* Nur Direktkunden, Vermittlungsagenturen ausgeschlossen

RABATTE

Alle Nachlasse gelten je Werbungtreibendem und Abschlussjahr.

Regionalrabatt * 20 %

Der Verlag gewahrt in Hamburg ansassigen Unternehmen einen Regionalrabatt von
20 % auf Anzeigen und Sonderwerbeformen. Hiervon ausgeschlossen sind Agenturen,
sofern Sie im Auftrag Dritter handeln, deren Unternehmenssitz nicht Hamburg ist.

Malstaffel

ab 2 Anzeigen 2%
ab 4 Anzeigen 6 %
ab 6 Anzeigen 10 %

Mengenstaffel (Anzahl an Anzeigen oder Advertorials in derselben Ausgabe)

ab 2 Stiick 4%
ab 3 Stiick 8 %
Sozial-, Kultur- und Bildungsrabatt * 15 %

Der Verlag gewahrt Sozial-, Kultur- und Bildungseinrichtungen einen
Rabatt von 15 % auf Anzeigen und Sonderwerbeformen.

Supplement ,UNISCENE Jobs* | Preisliste Nr. 21




5 ANZEIGENFORMATE

JOB

UND -PREISE
ANZEIGEN
Formate auf Einzelseiten Anschnitt (Breite x Hohe) * Satzspiegel (Breite x Hohe) Mediapreis
1/1 Seite (Innenteil) 200 x 270 mm 178 x 242 mm 2470~
1/1 Seite (2. Umschlagseite) 200 x 270 mm - 2.840,-
1/1 Seite (3. Umschlagseite) 200 x 270 mm - 2.720,-
1/1 Seite (4. Umschlagseite) 200 x 270 mm - 2.960,-
1/2 Seite Hochformat - 87 x 242 mm 1.490,-
Querformat - 178 x 119 mm 1.490,—
1/3 Seite Hochformat - 56 x 242 mm 1.090,—-
Querformat - 178 x 78 mm 1.090,—
1/4 Seite Hochformat - 41 x 242 mm 870,
Querformat - 178 x 57 mm 870,—
Eckformat - 87 x 119 mm 870,-
1/8 Seite Eckformat - 87 x 57 mm 500,—
Formate auf Doppelseiten Anschnitt (Breite x Hohe) * Satzspiegel (Breite x Hohe) Mediapreis
2/1 Seite (Innenteil) 400 x 270 mm - 3.960,—
2/1 Seite (2. Umschlagseite + Seite 3) 400 x 270 mm - 5.560,—

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

* Bei Anschnittformaten bitte Beschnittzugabe von je 3 mm pro Seite beachten

Supplement ,UNISCENE Jobs* | Preisliste Nr. 21




ADVERTORIALS

JOB

A DV E RTO R | AL S (inkl. Konzept, Text und Layout, exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)

Formate Anschnitt (Breite x Hohe) * Satzspiegel (Breite x Hohe) Mediapreis
2/1 Seite (Innenteil) - 2 Seiten a 178 x 242 mm 3.960,-
1/1 Seite (Innenteil) - 178 x 242 mm 2470~
1/2 Seite (Innenteil) - 87 x 242 mm 1.490,—

Die Kreation (Konzept, Text und Layout) erhalten Sie von uns kostenfrei. Fir etwaige Fotoproduktionen oder den Zukauf von Bildnutzungsrechten aus Stock-Archiven erstellen wir Ihnen gerne ein
individuelles Angebot. Selbstverstandlich haben Sie auch die Méglichkeit, uns eine fertige Advertorial-Druckvorlage oder Text- und Bildelemente zu liefern. Die Advertorials werden mit dem Wort

LANZEIGE" gekennzeichnet.

Termine: Auftrage fir die Gestaltung von Advertorials miissen dem Verlag spétestens 19 Tage vor Anzeigenschluss (vgl. Termine) vorliegen und bis zum Druckunterlagenschluss abgestimmt und
freigegeben sein. Inhalt und Gestaltung: Inhalt und Gestaltung von Advertorials miissen vor Drucklegung grundsatzlich mit dem Verlag abgesprochen werden. Die Gesamtanmutung darf nicht
genau dem Layout des Inhalts bzw. Titels entsprechen. Der Auftraggeber/Kunde muss klar fir den Leser erkennbar sein (z.B. durch das Kunden-Logo).

Advertorials — die ideale Werbeform fiir Ihr Storytelling

» Mediennutzungskontext
Nutzen Sie ein Advertorial, um Ihre erkl&rungsbediirftigen
Themen und/oder Produkte auf informative, unterhaltsame
und emotionale Art und Weise zu prasentieren und die Leser
fir sich zu begeistern.

P Zielgruppenansprache
Auf Wunsch unterstlitzt Sie das UNISCENE-Texterteam
kostenfrei bei der Konzeption und Umsetzung der
zielgruppengerechten Ansprache Ihrer Veréffentlichung
in Text und Layout.

Kreation kostenfreil

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

* Bei Anschnittformaten bitte Beschnittzugabe von je 3 mm pro Seite beachten

Supplement ,UNISCENE Jobs* | Preisliste Nr. 21




Advertorial-Beispiele
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Finde deinen
perfekten Masterplatz

MASTER AND MORE Messe in Hamburg

Den Bachelor fast in der Tasche und noch keinen Plan, was.
danach kommen soll? Sich in die Berufswelt wagen oder
loch weiter studieren und lieber einen Master machen?
Antworten auf alldiese und weitere Karrierefragen bietet
euch die Studienwahimesse des Informationsdienstes
MASTER AND MORE am 7. Dezember in der MesseHalle
Schnelsen. Ihr habt die Maglichkeiten, mit zahlreichen Ver-

wretem i or
University of Oxford, der Vrje Universiteit Amsterdarm oder

Denmark in

1217301 s Cont g U ooy oot 4, Rothrou
Anmeg ot hamrg 4t

EFFIZIENTER SEIN? DIESE APPS HELFEN!

1. In der Kiirze liegt die Wiirze

ber d I
Fochmarmcoen parman o o v i
Management, iber Sprache und Kultu bis hin zu Medien
und MINT-Studiengangen. ,Besucher kénnen allihre Fragen
an einem einzigen Tag perssnlich mit den Ausstellern Kiaren.
S0 kann sich jeder individuell und umfassend informieren
und das passende Studium finden’, erklart Karel Otte,

@ des

Damit nicht genug! Abgerundet wird das Messeangebot

mit ine Kichenuh n Tomatonforn optimiert. Und so gohts: I

s euch tof
Ober Themen wie Finanzerungsmaglichkaten,Stuciren im

Minulon Auszsitvor der nachsten Enhit. Nach vir Sessions habt
inr i langere Pause. Dabel stoppt cie App de Zei fur such.

2. Easy organisieren
Dic Projektmanagement Software Trello kimen wir Freun-
NE

Ausland

noch weitere Fragen rund ums Masterstuium unter preg

Nageln? Dann sprecht mit den Speakern sowie weiteren

Experten, die euch mit Rat und Tat zur Seite stehen. Einer

von ihnen ist Bewerbungscoach Volker Klarchen, der i kos-
prif

FRotakion sols g dai. Flr vorsciedn
. ot paitiach e s Grparadbetent

3. Digital Detox

Nie wieder Smariphone- Abenkung! Die Agp Queality Time zei
‘uch eure Hancy-Gesamtnutzungszef, e Nuzung einzeine Apps
und Sogar wio of I nur” den Scroen eingeschalet habt, Ir kot

Folo: Von Alexander Sifcolshutersiookom (1), St (1), prvat (1)

Meldet euich vorab online direkt an! Dann zaht ihr erma-
Bigten Eintrtt, kénnt direkt Termine mit den Hochschulen
planen und euch einen Platz i eure favorisierten Vor-
trige vormerken.

772.,5-16 h, MesseHalle Hamburg-Schnelsen.
Modenng 1 (Schnelsen), 5 € (Tageskasse),

‘Anrufe mit ainer automaischen TextNachricht bl

1/2-seitiges Advertorial fiir die Karrieremesse

,MASTER AND MORE"
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Advertorial-Beispiele

Genau diese Frage habi
Aber immer der R nach:

Ich bin Josh

Wie stelist du dir eine
Ausbildung bei
Lufthansa Technik vor?

mir vor zwei Jahren auch gestellt.
fer bin i

Jles Maglich

1
finde mich im zweiten Ausbildungs-
jahr zum Elektroniker fir Geréte und
Systeme bei Lufthansa Technik in
Hamburg. Nach meinem Abitur habe
ich mich dazu entschieden, eine Aus-
bildung zu machen. Fir ein Studium
habe ich mich zwar auch interessert,
aberich wollte zuerst prakische.
Berufserfahrungen sammeln. Das hat
mich dazu bewegt, mir einen Ausbil-
dungsplatz zu suchen. Da ich mich

iiber Elektronik und Elekirotechnik zu
lernen. Jetzt, nach eineinhalb Jahren
Ausbildung, kann ich sagen, dass mei-
ne Vorstellungen Ubertroffen wurden:
meine Kollegen und ich durchlaufen
seit Ausbildungsbeginn bis heute
die Grundausbildung, in der wir die
Grundlagen der Elekironik und Elek-
trotechnik vermittelt bekornmen.

Aber nicht nur das! Wir haben
auch noch viele Einblicke in andere

selbst umsetzen kann. Wenn das mal
nicht klapp, helfen die Kollegen oder
Ausbilder auch geme weiter

Bald werden meine elf Kollegen und
ich die Grundausbildung abgeschios-
sen haben und als nichstes in den
verschiedenen Elektronik-Werkstitten
an den Geriten und Systemen der
Flugzeuge weite- a.sgeb ot wedor

schon immer fir Elektronik und fir  Themen bekommen, wie Flugzeug- e
technik, t i Vorstelin-

und yrofen Unterneh-  Metall gen iiber ei i

men mit Bezug zur Luftfahrt arbeiten  und Englisch, das in einem Weltun-  Lufthansa Technik ibertreffen

wollte, habe ich mich bei Lufthansa
Technik beworben,

Wie hab ich mir die Aus-
bildung also vorgestellt?
Meine Vorstellung war es, in einer
Elektronik Werkstatt an luffahrt-

temehmen natilich nicht fehlen darf
Diese Themenvelfalt macht meine
Ausbildung sehr abwechslungsreich
und dadurch kommt auch keine
Langweile auf. Es wird auch viel Wert

lassen? Dann schau doch einfach
‘mal auf www.be-lufthansa.com
vorbeil Hier findest du u.a.
Informationen zu unseren
Einstiegsmaglichkeiten,

nefits

auf
sodass man vieles des Gelernten

und zum Bewerbungsablauf!

er Lufthansa Technik AG in Hamburg!

Idung zum/zur Elektroniker/in

fiir Geréte und Systeme

hjetzt onii
Lufthansa.com/Technik

1/1-seitiges Advertorial fir die Ausbildung zum/zur

UFTHANSA GROUP

Elektroniker/in bei Lufthansa Technik
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D
inspektor-Ausbildung
bei der Feuerwehr

Arbeiten an einem der abwechslungsreichsten
Arbeitsplitze in Hamburg

Du hast ein abgeschlossenes BachelorStudium in einem
Studiengang mit naturwissenschaftlichen oder techni-
schen Inhalten in der Tasche, bist kérperlich ft und willst

LECKERER WACHMACHER 4

an einem beitspltze in Hamburg ®
arbeiten? Dann komm zur Feuerwehr Hamburg!

Hier werden dir viele Vorteile geboten, die nicht nur
eine optimale Work-Life-Balance erméglichen, sondern
dich dabei auch finanziell absichern. Denn die spannen-
de zweijshrige Ausbildung zum Brandoberinspektor
findet bereits im Beamtenverhaltnis statt. Danach winkt
bei bestandener Ausbildung die Ubernahme in das

der

cot ot .
i Al s —man ko v s U dars (1L
s snd e

#STAYHYDRATED & #SAVETHEWORLD

59 mehr.. o i abr chon! Dann o Sovbattes machen als i

<0 hibschen Flaschen Kommi man echt auf o el Lter am Tag und et
i s m Koo Mehelnfos uter soulbottes do

———— e,
SOZIALWISSENSCHAFT 2UM ANHOREN

2mit Zugang
2u den Amtern ab dem ersten Einstiegsamt ~ ehemals
gehobener Dienst. Deine anschlieBende Tatigkeit bei
der Feuerwehr kann im Einsatzdienst oder in den Ver-

| waltungsbereichen in leitender Position erfolgen. Auch

ein gemischtes Aufgabengebiet ist mdglich.
Die Ausbildung an sich ist dabei ebenso vielseitig wie

familér: Die Einsatzorte variieren und auch dein Arbeits-
bereich umfasst eine abwechslungsreiche Kombi aus
Mensch - also Menschen helfen - und Technik, durch
das schwere Gert, das zur Rettung eingesetzt wird. Hin-
2ukommt, dass die Feuerwehr als einer der kollegialsten
Arbeitsplatze tberhaupt gitt. ,Die Feuerwehr it fir mich
wie eine zweite Familie”, so auch Brandamtmann Stefan
Krémer. Perfekte Bedingungen also!

Alle weiteren Infos zur Ausbildung und dem
findest du unter

Thecrin,
st richt i Sozilogen frassan, sondor i alls,do mere Gbor o

e gomnen wolen Infos nter soziopod.de

& | |

1/2-seitiges Advertorial fiir die Ausbildung zum/zur
Brandoberinspektor/in bei der Feuerwehr Hamburg




JOB

7 TERMINE 2019/2020 I ﬂe“e

Trager-Heft Nr. Redaktionelle Giltigkeit Ersterscheinungstag Buchungs- und
Druckunterlagenschluss,

Rucktrittstermin

6/19 Dezember - Januar Fr. 22.11.19 Mi. 06.11.19 ERSTAUSGABE
2/20 April - Mai Fr. 20.03.20 Mi. 04.03.20
3/20 Juni - Juli Fr. 22.05.20 Mi. 06.05.20
5120 Oktober - November Fr. 18.09.20 Mi. 02.09.20
6/20 Dezember - Januar Fr.20.11.20 Mi. 04.11.20

Weitere Trager-Heft-Ausgaben

Stellenanzeigen fiir Studierende (Absolventenjobs, Traineeships, Werkstudenten, studentische Praktika und Nebenjobs) werden im Trager-Titel platziert; ein etwaiger Malstaffelrabatt wird
angerechnet.

1720 Februar - Mérz Fr. 24.01.20 Mi. 08.01.20
4/20 August - September Fr. 24.07.20 Mi. 08.07.20
¢ Heft 1/Jahr ¢ Heft 2/Jahr ¢ Heft 3/Jahr ¢ Heft 5/Jahr ¢ Heft 6/Jahr
@ @ @ @ @ @ @ @ @ L 4 @ o ———>
Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember
‘ Semesterferien ‘ Vorlesungszeit Sommersemester Semesterferien ‘ Vorlesungszeit Wintersemester

Supplement ,UNISCENE Jobs* | Preisliste Nr. 21




TECHNISCHE DATEN
FUR DRUCKVORLAGEN

JOB

DATENUBERMITTLUNG

E-Mail: produktion@hey-hoffmann.de
FTP: auf Anfrage

Datentrager: CD, DVD

Wichtig: Zu jeder Dateniibermittlung muss der Anzeigenabteilung
grundsatzlich ein schriftlicher Auftrag und ein Ausdruck der Anzeige
vorliegen. Bei Datenlbertragung teilen Sie uns bitte mit, ob Sie
diese per FTP oder E-Mail vornehmen. Mit der Datei ist ein Info-File
zu liefern mit Angabe von Dateiname, AnzeigengroRe, Stichwort
der Anzeige, Ansprechpartner mit Telefon-, Fax- und ggf.
Mobiltelefonnummer sowie Platzierung, Farbigkeit und ggf.
Komprimierung.

DATEIFORMATE

PDF: 1/a oder PDF/X-3 fiir Druckvorstufe, CMYK-Modus,

kein Farbmanagement

EPS: Schriften inkludiert, mitgeliefert oder in Pfade konvertiert
TIFF: Aufldsung mind. 300 dpi

Platzierbare EPS- oder PDF-Dateien mit in Pfade bzw. Kurven konver-
tierten Schriften (wichtig wenn die Daten mit InDesign erstellt werden!)
oder die Schriften einbetten. Sollten diese fehlen, werden verlagsseitig
Ersatzschriften verwendet, die u.U. zu anderen Schriftverlaufen fihren.
Die Abspeicherung erfolgt im 1:1 Original-Anzeigenformat It.
Anzeigenpreisliste.

DATEIBENENNUNG
heft_ausgabe_kundenname_format

KORREKTURABZUGE
Auf Anfrage und bei rechtzeitiger Datenlieferung erfolgt ein
Korrekturrlicklauf per Fax oder per E-Mail als PDF.

FARBANZEIGEN

Bitte nur Euroskala-Farben verwenden. Auflésung optimal:

bei Graustufen und Farbbildern 300 dpi, firr Strichgrafik (monochrom)
800 dpi. Farben, die nicht der Euroskala entsprechen (HKS usw.),
mussen in den CMYK-Modus umgewandelt werden. Farbanzeigen
sind im gesamten Heftbereich méglich. Geringfiigige Tonwert- und
Passerabweichungen sind im Druckverfahren begriindet und
berechtigen nicht zu Minderungsansprichen. Bitte den Tonwertzuwachs
von ca. 20 % bei 50 % Flachendeckung im Innenteil und 17 % im
Umschlag beachten. Der maximale Gesamtfarbauftrag im Innenteil
betragt 270 %, im Umschlag 300 %. Fir lhre Bildbearbeitung
empfehlen wir die Verwendung der Standardprofile SC_paper_eci.icc
fir den Innenteil und ISOCoated_v2_300_eci.icc fiir den Umschlag.




