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1 VERLAGS- UND
ALLGEMEINE ANGABEN

VERLAG ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
hey+hoffmann verlag (GmbH & Co. KG) Rechnungen sind spatestens 14 Tage nach Rechnungserhalt ohne
Abzug zu bezahlen. Bei Vorauszahlung der Produktionskosten werden

ANSCHRIFT DER ANZEIGENABTEILUNG auf diese 2 % Skonto gewahrt, sofern keine &lteren Rechnungen fallig
Gertrudenkirchhof 10, 20095 Hamburg sind.
Telefon:  +49(0) 40 3742360-14 Disposition und Druckunterlagen

+49(0) 40 3742360-0 Medienunterlagen/Tarife ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
Telefax:  +49(0) 40 3742360-20 Alle Anzeigenauftrdge werden ausschliefilich gemaR den Allgemeinen
E-Mail:  media@hey-hoffmann.de Geschéftsbedingungen des Verlags ausgefiihrt. Diese finden Sie im
Internet: - www.hey-hoffmann.de Internet unter www.hey-hoffmann.de/AGB.pdf.
BANKVERBINDUNG

Deutsche Bank AG Hamburg
Kontoinhaber: HEY + HOFFMANN Verlag
IBAN: DE73 2007 0024 0454 0001 00
BIC: DEUTDEDBHAM

UST-ID-NR.
DE220005496

HH ’ isteine Marke der ~ hey+hoffmann
I 4 verlagsgruppe E

Die in dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kénnen unterjahrig aktualisiert werden; den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser Preisliste kénnen Sie jederzeit iiber unsere \Website
www.hey-hoffmann.de oder per E-Mail an media@hey-hoffmann.de anfordern.




2 UNADRESSIERTE
HAUSHALTSWERBUNG

WOHNHEIM-VERTEILUNGEN

Der Verlag beliefert Uber 6.500 Haushalte der vom Studierendenwerk und privaten
Anbietern betriebenen Studentenwohnheime. Werbesendungen® werden unter

Ausschluss der Werbeverweigerer zugestellt. )
Mediakosten Haushalte Preise je %0 Preis gesamt |
Ballungszentrum Hamburg ~ 2.355 250,- 588,75 1

Eimsbiittel, Grindelviertel/Rothenbaum,
Harvestehude, Neustadt, St. Georg,
Borgfelde, Winterhude, Hohenfelde,
Barmbek

AuBenbereich Hamburg 4151 320, 1.328,32

Altona, GroR Flottbek, Othmarschen,
Lokstedt, Stellingen Wandsbek, Ohlsdorf,
Alsterdorf, Langenhorn, Bergedorf,
Billwerder, Harburg, Wilhelmsburg

T

Gesamt 6.506 1.917,07

RA BATT E Wir platzieren lhre Medien in den Briefkdsten der Hamburger Studentenwohnheime

Alle Nachlasse gelten je Werbungtreibendem und Abschlussjahr.

Sozial-, Kultur- und Bildungsrabatt ** 15 %

Dieser Rabatt gilt fiir Sozial-, Kultur- und Bildungseinrichtungen sowie Herausgebern/
Vertrieben redaktioneller Medien.

Verteilung zusammen mit dem UNISCENE-Magazin 25% AGENTURPROVISION *** 15 %

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
* Berechnungsgrundlage sind jeweils alle Haushalte. ** Nur Direktkunden, Vermittiungsagenturen ausgeschlossen *** Gilt fiir Vermittiungsagenturen




TERMINE FUR VERTEILUNG MIT DEM UNISCENE-MAGAZIN

Bei Werbemittel-Produktion Bei Werbemittel-Lieferung
Heft Nr. Redaktionelle Giltigkeit Ersterscheinungstag Buchungs- und Buchungs- und
Druckunterlagenschluss, Lieferschluss,
Ricktrittstermin Ricktrittstermin
118 Februar - Marz Fr.19.01.18 Mi. 03.01.18 Fr. 12.01.18
2/18 April - Mai Fr. 23.03.18 Mi. 07.03.18 Fr. 16.03.18
3/18 Juni - Jui Fr. 18.05.18 Mi. 02.05.18 Fr. 11.05.18
4/18 August - September Fr. 20.07.18 Mi. 04.07.18 Fr. 13.07.18
5/18 Oktober - November Fr. 21.09.18 Mi. 05.09.18 Fr. 14.09.18
6/18 Dezember - Januar Fr.23.11.18 Mi. 07.11.18 Fr.16.11.18
119 Februar - Mérz Fr. 18.01.19 Mi. 02.01.19 Fr.11.01.19
2/19 April - Mai Fr. 22.03.19 Mi. 06.03.19 Fr. 15.03.19
3119 Juni - Jui Fr. 24.05.19 Mi. 08.05.19 Fr. 17.05.19
4/19 August - September Fr.19.07.19 Mi. 03.07.19 Fr. 12.07.19
5/19 Oktober - November Fr. 20.09.19 Mi. 04.09.19 Fr. 13.09.19
6/19 Dezember - Januar Fr.22.11.19 Mi. 06.11.19 Fr.15.11.19
¢ Heft 1/Jahr ¢ Heft 2/Jahr ¢ Heft 3/Jahr ¢ Heft 4/Jahr ¢ Heft 5/Jahr ¢ Heft 6/Jahr
@ @ @ @ @ @ @ @ @ @ o——————>
Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember
Semesterferien ‘ Vorlesungszeit Sommersemester ‘ Semesterferien ‘ Vorlesungszeit Wintersemester




3 GUERILLA- |
WERBUNG

SATTELSCHONER

Wir beziehen Tausende von Fahrradsattel auf und um den Campus der Hamburger
Hochschulen mit Schonern Ihres Werbemotivs. Da sie 100 % regendicht sind, aus
recyceltem Material bestehen und im Optimalfall auch noch gut aussehen, stellen sie fiir
die jungen Nutzer einen Mehrwert dar, der fiir eine mittel- bis langfristige Présenz sorgt.

Auflage Verteilzeitraum Media  Produktion* Preis gesamt
1.000 Stiick 5 Tag(e) 1.530 1.610 3.140
2.000 Stick 10 Tag(e) 3.000 2.670 5.670
2.500 Stick 13 Tag(e) 3.800 3.180 6.980

Abweichende Auflagen und Verteilungsorte sind auf Anfrage méglich.

RABATTE

Alle Nachlasse gelten je Werbungtreibendem und Abschlussjahr.

! 1 - e -_ =
Sozial-, Kultur- und Bildungsrabatt k% Media 15 % Wir platzieren Ihre Medien auf Tausenden von Fahrradsatteln

Dieser Rabatt gilt fiir Sozial-, Kultur- und Bildungseinrichtungen sowie Herausgebern/
Vertrieben redaktioneller Medien.

AGENTURPROVISION *** Media 15 %

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

* Die Grundfarbe des Sattels plus eine Druckfarbe (1c) ist bei allen unseren Drucken inklusive. Fir jede weitere Farbe (im Siebdruckverfahren) berechnen wir einen Farbzuschlag von netto
0,04 EUR pro Sattelschoner. Produktionsdauer: 28 Werktage

** Nur Direktkunden, Vermittiungsagenturen ausgeschlossen *** Gilt fiir Vermittlungsagenturen




DIGITAL
AMBIENT MEDIA

4

UNI INFO-SCREENS

Wir platzieren Ihren Videospot oder Ihr digitales Plakat aufmerksamkeitsstark und
zielgruppenfokussiert auf 12 Info-Screens™ direkt in den hochfrequentierten Mensen
der groRten Hamburger Hochschulen. Gezeigt werden in einem sich wiederholenden
15-miniitigen Sendeloop Nachrichten der Tagesschau, aktuelle Infos vom
Studierendenwerk und der Hochschulen sowie Ihre Werbung.

Paket Spotlange Schaltungen Mediapreis pro Monat
in Sekunden pro Stunde 1 Mon. 6 Mon. 12 Mon.
Basic15 15 4 695 595 495
Basic30 30 2 695 595 495
Intensiv15 15 8 1.195 995 795
Intensiv30 30 4 1.195 995 795

Mindestlaufzeit: 30 Tage. Berechnet wird auf Tagesbasis mit 31 Tagen/Monat.

Auch nationale Ausstrahlungen auf insgesamt 270 InfoScreens an bundesweit
46 Hochschulen in 40 Stadten sind auf Anfrage mdglich.

Wir platzieren Ihre Werbung zielgruppengenau in den hochfrequentierten Mensen der
groRten Hamburger Hochschulen

Ihnen steht kein passendes Werbemittel zur Verfiigung? Kein Problem. Gerne
unterstiitzen wir Sie bei der Produktion. Wir bieten lhnen folgende Mdglichkeiten:

+ Digitales Plakat, beispielsweise in Form einer Formatanpassung lhres
Anzeigen- oder Plakatmotivs

+ Animiertes digitales Plakat (Motion Design), beispielsweise in Form einer
digitalen Animation Ihres Anzeigen- oder Plakatmotivs

+ Realbild-Videospot, beispielsweise in Form einer Formatanpassung eines
Youtube-Spots oder einer kompletten Neuproduktion

UMICUM TV

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

* Standorte in Hamburg: Mensa Studierendenhaus/Uni Hamburg (2 Screens), Mensa Campus/Uni Hamburg (2 Screens), Mensa Berliner Tor’HAW (2 Screens), Café Berliner Tor/
HAW (1 Screen), Mensa TU Hamburg (2 Screens), Mensa Bergedorf/HAW (1 Screen), Mensa Uberseering (2 Screens). In Planung: Mensa HafenCity Universitét (2 Screens)




5 VERKEHRSMITTEL-
WERBUNG

SEITENSCHEIBEN-PLAKATE

Wir organisieren, dass Ihr Werbemotiv Uber die Stroer Deutsche Stadte Medien GmbH
11 Tage lang in den U-Bahnen und/oder Bussen der Hamburger Hochbahn AG in der
gesamten Stadt présent ist. Neben dem Fahrrad sind Busse und U-Bahnen die meist
genutzten Verkehrsmittel der Hamburger Studierenden und jungen Leute zwischen
18- und 29 Jahren.

Stedium ader Ausbildung?
Auflage Prasenz Media  Produktion* Preis gesamt Bavar D asssteigss, mach Dich
596 Stick 1 Monat 9.989 3250 13.239 ' R e
851 Sttick 1 Monat 14.263 3410 17.673 - S |
1.022 Stiick 1 Monat 17.129 3.620 20.749

Abweichende Auflagen sind auf Anfrage mdglich.
Die Tarife sind nicht rabattierbar.

Wir platzieren Ihre Werbung auf den Seitenscheiben der Hamburger U-Bahnen und
Bussen der Hamburger Hochbahn AG

STROER

out of home media

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
* 4/4-farbig Euroskala (im UV-Offsetdruckverfahren). Produktionsdauer: 8 Werktage




PLAKATE IN U-BAHN-HALTESTELLEN

Wir organisieren, dass Ihr Werbemotiv tiber die Kultur-Medien Hamburg GmbH
zwischen 10 und 11 Tage lang (1 Dekade) an bis zu 120 Kulturflachen in den Hamburger
U-Bahn-Haltestellen prasent ist. Mit Ihrer Plakatwerbung sorgen Sie (iber die
zielgruppenspezifischen Medien hinaus fiir eine zusétzliche allgemeine Sichtbarkeit

in der Stadt. Neben dem Fahrrad sind Busse und U-Bahnen die meist genutzten
Verkehrsmittel der Hamburger Studierenden und jungen Leute zwischen

18- und 29 Jahren.

Auflage Prasenz Media  Produktion* Preis gesamt
60 Stlick 10-11 Tag(e) 858 200 1.058
120 Stiick 10-11 Tag(e) 1.716 220 1.936

Die Tarife sind nicht rabattierbar.

Wir platzieren Ihre Werbung in den Hamburger U-Bahn-Haltestellen

STROER

out of home media

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
* 4/0-farbig Euroskala (im Offsetdruckverfahren), 120 glqm Affichenpapier Blueback (lichtundurchl@ssig und nassfest). Produktionsdauer: 4 Werktage




AUSSEN-
WERBUNG

PLAKATE AN KULTURSAULEN

Wir organisieren, dass Ihr Werbemotiv im DIN-A1-Format (iber die Kultur-Medien
Hamburg GmbH 14 Tage lang an bis zu 525 Kultursaulen prasent ist. Mit lhrer
Plakatwerbung sorgen Sie Uber die zielgruppen-spezifischen Medien hinaus fir
eine zusétzliche allgemeine Sichtbarkeit in der Stadt. Erfahrungsgemag sind auch
fir die junge Zielgruppe der 18- bis 29-Jahrigen Veranstaltungsmedien beliebte
Informationsquellen.

Auflage Prasenz Media  Produktion* Preis gesamt
300 Stiick 14 Tag(e) 1.964 320 2.284
450 Stlick 14 Tag(e) 2.945 460 3.405
525 Stiick 14 Tag(e) 3.436 525 3.961

Die Tarife sind nicht rabattierbar.

Wir platzieren Ihre Werbung auf den Hamburger Kultursaulen

STROER

out of home media

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
* 4/0-farbig Euroskala (im Offsetdruckverfahren), 120 glqm Affichenpapier Blueback (lichtundurchldssig und nassfest). Produktionsdauer: 4 Werktage




7 AMBIENT
MEDIA

FLYER IN DEN HAMBURGER HOTSPOTS

Wir organisieren, dass Ihre Flyer (iber die CartelX Promotion GmbH & Co. KG 3 Wochen
lang in insgesamt 340 Outlets der 8 Hotspot-Quartiere Altona, City/St. Georg, Schanze,
St. Pauli, Eimsbiittel, Eppendorf, Winterhude und dem Univiertel zur Mitnahme
angeboten werden. So sorgen Sie (iber die zielgruppen-spezifischen Medien hinaus

fir eine gute allgemeine Sichtbarkeit in der Stadt.

Auflage Prasenz Media Preis gesamt
20.000 Stiick 3 Wochen 670 670

Abweichende Auflagen und Werbemittelformate sind auf Anfrage méglich.
Die Tarife sind nicht rabattierbar.

.
i

S LY AV In [

cartel o=

Wir platzieren lhre Flyer in 340 Outlets der Hamburger Hotspot-Quartiere

cad”

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.




RADIO-
WERBUNG

RADIO-SPOTS

Wir organisieren, dass Ihr 20-sekiindiger Radio-Spot bei Energy Hamburg,
vertreten durch die Energy Hamburg GmbH, 14 Tage bzw. 28 Tage lang 3x taglich
montags bis sonntags zwischen 6 und 22 Uhr in der jeweils passenden Rubrik
(z.B. Energy Stellenmelder) zzgl. 5-sekiindiger Rubriken-Intro ausgestrahlt wird.
Mit Ihrer Radiowerbung sorgen Sie Uber die zielgruppen-spezifischen Medien
hinaus fiir eine zusatzliche allgemeine Horbarkeit in der Stadt.

Umfang Prasenz Media  Produktion* Preis gesamt
42 Spots 14 Tag(e) 2.215 275 2.490
84 Spots 28 Tag(e) 4.025 275 4.300

Die Tarife sind nicht rabattierbar.

Wir platzieren Ihre Werbung im Radio

HIT MUSIC ONLY !

Alle Preisangaben in Euro, die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
* Radio-Spot-Produktion inkl. Textvorschlage iber ENERGY in Hamburg, 1 Sprecher oder Sprecherin sowie GEMA-freie Musik und Soundeffekte. Produktionsdauer: 3 Werktage




TECHNISCHE
DATEN

SATTELSCHONER

Um ein bestmdgliches Druckergebnis zu erzielen, bitten wir Sie, uns ausschlieRlich Daten zur Verfiigung zu stellen, die folgende Vorgaben erfiillen:

MOGLICHE DATEIFORMATE
Ihre Druckdaten benétigen wir als Vektorgrafiken im PDF- oder
EPS-Format.

PDF-Daten miissen dem PDF/X-3:2002 Standard entsprechen.
Bitte beachten Sie folgende Vorgaben:

* PDF-Version muss 1.3 sein

* keine Transparenzen

TECHNISCHE EIGENSCHAFTEN

(1) Die Transparenzreduzierung muss so gewahlt werden, dass Texte
und Vektoren nicht in Bilddaten konvertiert werden.

(2) Bitte legen Sie keine Falz-, Schneide- oder Passermarken innerhalb
des Datenformats an.

(3) Schriften miissen in Pfade konvertiert werden.

(4) Wir arbeiten mit dem PANTONE® Farbsystem. Bitte beachten Sie,
dass weill und schwarz ebenfalls als Farbe gezahlt wird.

QR-CODES

QR-Codes mussen in 100 % Schwarz angelegt werden. Achten Sie auf
eine ausreichende Grolke des QR-Codes. Je kleinteiliger der QR-Code
angelegt ist, desto schlechter ister lesbar. Aufldsung: 300 bis 356 dpi

DRUCKVORLAGENANLIEFERUNG
Via E-Mail: produktion@hey-hoffmann.de
Via Filesharing: www.wetransfer.com

KONTAKT

Telefon: +49(0) 40 3742360-14
E-Mail: produktion@hey-hoffmann.de
Internet: www.hey-hoffmann.de

260 mm

Hinweis: Die Sitzflache
des Sattels befindet sich
innerhalb der gestrichelten
Linie




INFO-SCREENS

Um eine optimale Wiedergabequalitat Ihrer Inhalte zu gewahrleisten, bitten wir Sie, uns ausschlieflich Daten zur Verfiigung zu stellen, die folgende Vorgaben erfiillen:

ALLGEMEIN SPOT- UND BILDANLIEFERUNG
Produktionsdaten: HDTV 1080p/25fps Via E-Mail: produktion@hey-hoffmann.de
BildgroRe: 1920 x 1080 Pixel (Square), Seitenverhéltnis 16:9 Via Filesharing: www.wetransfer.com
Standbild: Farbmodus RGB, Auflésung 72 dpi

KONTAKT
IMPORTIERBARE STANDBILDDATEIEN Telefon: +49(0) 40 3742360-14
Adobe lllustrator:  Al, EPS, PS E-Mail: produktion@hey-hoffmann.de
Adobe PDF: PDF Internet: www.hey-hoffmann.de

Adobe Photoshop: PSD

Camera Raw: CRW, NEF, RAF, RAW
Targa: TGA, VDA, ICB, VST
Sonstige Formate: JPEG JPG, JPE, PNG

IMPORTIERBARE ANIMATIONS- UND VIDEO-FORMATE
Adobe Flash: SWF (OHNE eingebettete MovieClips!)
Apple QuickTime: MOV

Windows Media: WMV

Sonstige Formate: MPG (MPEG-1, MPEG-2, MPEG-4)




SEITENSCHEIBEN-, U-BAHN-HALTESTELLEN- UND KULTURSAULEN-PLAKATE

Um eine optimale Druckqualitat Ihrer Werbemittelvorlagen zu gewahrleisten, bitten wir Sie, uns ausschlieRlich Daten zur Verfiigung zu stellen, die folgende Vorgaben erfiillen:

DATEIFORMATE

PDF: 1/a oder PDF/X-3 fiir Druckvorstufe, CMYK-Modus,
kein Farbmanagement

EPS: Schriften in Pfade konvertiert

TIFF: Auflésung mind. 300 dpi

Platzierbare EPS- oder PDF-Dateien mit in Pfade bzw. Kurven konver-
tierten Schriften (wichtig wenn die Daten mit InDesign erstellt werden!)
Die Abspeicherung erfolgt im 1:1 Original-Anzeigenformat It.
Anzereisliste.

FARBIGKEIT

Bitte nur Euroskala-Farben verwenden. Auflésung optimal: bei
Graustufen und Farbbildern 300 dpi, fiir Strichgrafik (monochrom)
800 dpi. Farben, die nicht der Euroskala entsprechen (HKS usw.),
missen in den CMYK-Modus umgewandelt werden. Geringfiigige
Tonwert- und Passerabweichungen sind im Druckverfahren
begriindet und berechtigen nicht zu Minderungsansprtichen.

FORMATE UND BESCHNITTZUGABEN

Seitenscheiben-Plakate: B500 x H150 mm + 3 mm Beschnitt (bitte ohne
Pass- oder Beschnittmarken: Dateiformat: B506 x H156 mm)

Achtung: Vorder- und Riickseite erscheinen mit demselben Motiv

DIN A1-Plakate fiir U-Bahn-Haltestellen und Kultursaulen:
B594 x H840 mm + 1 mm Beschnitt (bitte ohne Pass- oder
Beschnittmarken: Dateiformat: B596 x H842 mm)

DRUCKDATEN-ANLIEFERUNG
Via E-Mail: produktion@hey-hoffmann.de
Via Filesharing: www.wetransfer.com

KONTAKT

Telefon: +49(0) 40 3742360-14
E-Mail: produktion@hey-hoffmann.de
Internet: www.hey-hoffmann.de




ALLGEMEINE
GESCHAFTSBEDINGUNGEN

fir Sonderwerbeformen

Fiir alle Werbetrager der HEY + HOFFMANN Verlag GmbH & Co. KG - folgend Verlag genannt - gelten ausschlieBlich die
nachstehenden ,Allgemeinen Geschéftsbedingungen* sowie alle ggf. davon abweichenden besonderen schriftichen
Vereinbarungen, auch wenn der Besteller die Giiltigkeit dieser Bedingungen ausdriicklich ausschlieRt und der Verlag nicht
widerspricht.

1. Allgemeines

1.1. ,Mediaauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Werbemittel eines Werbetreibenden auf einem Werbemedium zum Zweck der Verbreitung.

1.2. Angebote und Preislisten sind freibleibend. Beschreibungen der Dienstleistungen und Waren und technische Angaben in
Preislisten, Prospekten und sonstigen Drucksachen sind unverbindlich und nicht als Zusicherung von Eigenschaften zu ver-
stehen. Vertragsabschliisse werden erst durch die schriftliche Auftragsbestétigung des Verlags als Druckwerk wirksam; diese
kann durch die Rechnung ersetzt werden. Telefonisch oder per Email erteilte Auftrage sind vom Verlag erst angenommen,
wenn und soweit der Verlag sie unverziiglich ausfiihrt oder schriftlich per Druckwerk bestatigt. Weicht die Auftragsbestatigung
des Verlags von der Bestellung inhaltlich ab, so gilt sie dennoch als angenommen, wenn ihr nicht innerhalb von 8 Tagen nach
Erhalt schriftlich widersprochen wird. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Zugang von Emails, die vom Verlag kommen,
unverzglich, schriftich bzw. per Email letzterem zu bestétigen.

1.3. Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittiungen wird nicht gehaftet.

1.4. Gem. § 33 BDSG weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der Geschéftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und
Lieferdaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

1.5. Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erfiillung von Auftragen und zur Leistung von Schadensersatz.
1.6. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts. Erganzend gelten fiir diesen
Vertrag die Bestimmungen des deutschen Urheber- und Datenschutzrechts.

1.7. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags. Bei Klagen ist Gerichtsstand der Sitz des Verlags.

2. Auftragsabschluss und -erfiillung

2.1. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlags beruht.

2.2. Auftrage, die erklar ausschlieBlich in oderant 1 Plétzen verdffentlicht werden
sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Buchungsschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufilhren ist.

2.3. Werbemittelmotive, die aufgrund ihrer redaktionellen Aufmachung nicht als Werbung erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag in einer SchriftgrRe bis zu 12 Punkt Arial mit dem Wort , ANZEIGE" oder einem vergleichbaren Hinweis deutlich
kenntlich gemacht.

2.4. Konkurrenzausschluss wird nicht gewahrt.

2.6. Der Verlag leistet keine Gewahr fiir Werbemittel in bestimmten Gebieten und bei Verlust einzelner Werbemittel auf dem
Vertriebsweg.

3. Werbemittelvorlagen und -qualitat
3.1. Fir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Druckunterlagen oder der Werbemittel selbst ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

4. Preise

4.1. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veréffentli-
chung der Werbemittel (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Dies gilt auch fiir Dauerauftrage, die in Teilbetragen pro Erscheinungszeitraum vom Auftraggeber zu begleichen sind.
4.2. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen
Werbemittelveroffentlichungen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Mediaauftrags das Erscheinen weiterer Werbemittel
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

4.3. Bei aufwendigen typographischen Arbeiten und bei tiber den tiblichen Rahmen hinausgehenden Anfertigungen von
Reinzeichnungen und anderen Druckunterlagen behalt sich der Verlag vor, diese Arbeiten gesondert in Rechnung zu stellen.

5. Verantwortlichkeit des Auftraggebers

5.1. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulé it der fiir die Werbemittelverdffentli-
chung zur Verfiigung gestellten Werbemittel. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Mediauftrdge und ihre Werbemittel daraufhin zu
priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

5.2. Der Auftraggeber halt den Verlag von allen Anspriichen aus VerstoRen der Werbemittel gegen gesetzliche Vorschriften,
inshesondere das Wettbewerbs- und das Urheberrecht, frei.

5.3. Mit dem Erteilen des Mediaauftrags verpflichtet sich der Werbetreibende, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegen-
darstellung zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils gliltigen Mediatarifs.

6. Schlussbestimmungen
Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages ganz oder teilweise unwirksam sein, bleibt hiervon die Wirksamkeit des
gesamten Rechtsgeschéfts unberiihrt.

2.5. Der Verlag behélt sich vor, Mediaauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden. Mediaauf-
trage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Werbemittelmusters und dessen Billigung bindend. Werbemittelmotive, die
durch Format oder Aufmachung beim Werbetrager-Nutzer den Eindruck eines Bestandteiles des Werbetragers erwecken

oder Fremdwerbung beinhalten, werden aus diesen Griinden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem

Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Hamburg, den 01.09.2006




